PID
Modelo para estudio de mercado

1.- Descripción del producto, servicio o proceso
· Descripción precisa del producto, proceso o servicio resultante del proyecto.
· Etapa de desarrollo

·  Identificación de las características particulares o distintivas de los resultados del proyecto que favorecen su introducción en el mercado.

· Grado de innovación del desarrollo propuesto.
2.- Patentabilidad
· La posibilidad de protección del conocimiento a desarrollar mediante la obtención de patentes o derechos de autor.

· La titularidad por parte del grupo de patentes previas. 
3.- Características del Mercado 
· El tamaño estimado, tasa de crecimiento, extensión geográfica, segmentos, clientes, comportamiento de compra, formas que opera, productos competitivos o complementarios, márgenes de ganancia proyectados.
· La factibilidad económica de introducción: precios, cantidades, conducta del consumidor etc. 
· Las barreras de entrada para nuevas empresas en el sector específico. 

· Los tiempos requeridos para su introducción en el mercado. Leyes y regulaciones impuestas  previas al escalado e introducción en el mercado. 
4.- Factibilidad económica de la transferencia de los resultados del proyecto. 
· La descripción de la transferencia  asociada al desarrollo. 
· Los recursos financieros adicionales para el escalado.  
· La magnitud de la inversión para el escalado. 










