	Formulario C: 

PLAN DE NEGOCIOS
	Para uso exclusivo de la ANPCyT



	Titulo del proyecto:
     

	Nombre de los solicitantes del beneficio:

     



Si los puntos previstos en el presente formularios son insuficientes, se deberá adjuntar las aclaraciones y anexos correspondientes.
1. Resumen ejecutivo

     
2. Descripción comercial del producto o servicio

     
3. Análisis del mercado

Seleccione el/los mercado/s o sector/es de actividad que atacará con su proyecto:

	Tecnologías de la Información
	
	 FORMCHECKBOX 


	Software: Herramientas de Negocio

	
	 FORMCHECKBOX 


	Software: Educación y Capacitación

	
	 FORMCHECKBOX 


	Software: Servicios Financieros

	
	 FORMCHECKBOX 


	Software: Entretenimiento

	
	 FORMCHECKBOX 


	Software: Salud

	
	 FORMCHECKBOX 


	Comercio Electrónico

	
	 FORMCHECKBOX 


	Servicios Profesionales

	
	 FORMCHECKBOX 


	Servicios de Integración de Sistemas
	
	 FORMCHECKBOX 


	Servicios para Internet

	
	 FORMCHECKBOX 


	Comunicaciones

	
	 FORMCHECKBOX 


	Hardware

	
	 FORMCHECKBOX 


	Conectividad y Networking

	
	 FORMCHECKBOX 


	Electrónicos

	
	 FORMCHECKBOX 


	Almacenamiento de Datos

	
	 FORMCHECKBOX 


	Otros
aclarar:      
	
	 FORMCHECKBOX 



Describir las oportunidades de mercado detectadas incluyendo: análisis de los productos competidores y/o sustitutos, describir las ventajas competitivas del producto a obtener. 
Identificar la demanda.
     
4. Impacto de los resultados del proyecto en la exportación:

Si el proyecto posibilita la inserción en mercados externos, identificar el mercado objetivo.

	     



5. Impacto de los resultados del proyecto en la sustitución de importaciones.

Definir si el proyecto posibilitaría la sustitución de importaciones por lograr productos de mayor valor tecnológico.

	     



6. Modelo de negocios

Describir el modelo de negocios para el emprendimiento que surja a partir del proyecto. Incluir el modelo conceptual de comercialización y distribución del producto, software, servicio o solución planteada.
     
7. Retorno de la inversión

Considerando el modelo de comercialización descripto en el punto anterior, presentar una estimación del retorno sobre la inversión (ROI) requerida.
     
8. Plan de marketing y comercialización

Establecer un plan teórico que incluya las potenciales acciones de comercialización, publicidad, política de precios de venta, promociones, etc.
     
9. Validación del plan de negocios

Indicar si ha tenido la oportunidad de validar el plan de negocios con actores claves: clientes actuales, potenciales clientes, colegas, etc. y los resultados obtenidos.
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